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РЕФЕРАТ

Дипломная работа: 86 страниц, 23 рисунка и схемы, 30 таблиц,31 использованный источник
EVENT-МАРКЕТИНГ, СТРАТЕШ ЧЕСК И Й  МАРКЕТИНГ, ПРОДВИЖЕНИЕ, РЕКЛАМА, КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТЬ

Цель дипломной работы -  получение теоретических знаний и практических навыков в сфере event-маркетинга, анализ возможности повышения конкурентоспособности компании за счет event-маркетинга.
Объект  дипломного исследования -  медиахолдинг «Карамболь».
Задачи дипломного исследования:1. Раскрыть сущность event-маркетинга.2. Провести анализ деловой активности медиахолдинга «Карамболь».3. Провести анализ финансового состояния организации медиахолдинга «Карамболь».4. Провести анализ внешней и внутренней среды медиахолдинга «Карамболь».5. Отразить пути повышения конкурентоспособности медиахолдинга «Карамболь».При проведении исследования использовались матричные методы оценки конкурентоспособности, также был применен комплексный подход к определению позиции данного предприятия на сегменте рынка.Элементом новизны полученных результатов является создание школы event-маркетинга на базе медиахолдинга, переориентация персонала медиахолдинга на работу в маркетинговой среде сети Интернет и другое.Область возможного практического применения результатов -  медиахолдинги и event-организации.Автор подтверждает, что приведенный в дипломной работе расчетно­аналитический материал правильно и объективно отражает состояние объекта исследования, а все заимствованные из литературных источников идеи и положения сопровождаются ссылками на их авторов.
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