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РЕФЕРАТ

Дипломная работа: 81 стр., 15 рисунков и схем, 23 таблиц, 
30 использованных источников

МАРКЕТИНГ, СТРАТЕГИЯ, ПРОДВИЖЕНИЕ, ПОТРЕБИТЕЛЬСКИЙ 
РЫНОК, МАРКЕТИНГОВАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ

Цель дипломной работы -  исследование теоретических и практических ас­
пектов маркетинговой стратегии продвижения товара на примере Баранович­
ского райпо, оценка и анализ маркетинговой стратегии продвижения товара.

Объект дипломного исследования -  Барановичское райпо.
Предметом исследования является разработка маркетинговой стратегии 

продвижения.
Задачи дипломного исследования:
1. Изучить ключевые стратегии продвижения товаров для современного 

предприятия.
2. Анализ деятельности предприятия.
3. Разработка предложений и мероприятий по внедрению маркетинговой 

стратегии продвижения товара.
4. Разработать технологию реализации предлагаемой программы.
Элементом новизны полученных результатов является мероприятия по

разработке маркетинговой стратегии продвижения товара.
Область возможного практического применения результатов -  Баранович­

ское райпо.
Автор подтверждает, что приведенный в дипломной работе расчетно-ана­

литический материал правильно и объективно отражает состояние объекта ис­
следования, а все заимствованные из литературных источников идеи и положе­
ния сопровождаются ссылками на их авторов.
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