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РЕФЕРАТ

Дипломная работа: 92 стр., 21 рисунков и схем, 19 таблиц,
32 использованных источников

КОМПЛЕКС МАРКЕТИНГОВЫХ КОММУНИКАЦИЙ, МАРКЕТИНГ, 
РЕКЛАМА, СТИМУЛИРОВАНИЕ СБЫТА, КОНКУРЕНТНАЯ СТРАТЕГИЯ

Цель дипломной работы -  установление путей и разработка практических 
рекомендаций по повышению комплекса маркетинговых коммуникаций пред
приятия.

Объект дипломного исследования -  ООО «Компания Лигатурапринт».
Задачи дипломного исследования:
1. Рассмотреть основные понятия, факторы комплекса маркетинговых 

коммуникаций.
2. Провести анализ финансово-хозяйственной деятельности и состояния 

комплекса маркетинговых коммуникаций на предприятии.
3. Разработать основные мероприятия совершенствования комплекса мар

кетинговых коммуникаций предприятия, и произвести расчет их экономической 
эффективности.

4. Разработать технологию реализации предложенных мероприятий.
При проведении исследования использовались следующие методы: стати

стический, метод группировки, сравнительного и факторного анализа.
Элементом новизны полученных результатов является внедрение нового 

отдела по розничной торговли на предприятия, что приведёт к увеличению объ
ёма продаж, улучшению обслуживания клиентов и повышению комплексу мар
кетинговых коммуникаций предприятия в целом.

Область возможного практического применения результатов -  предприя
тия полиграфической отрасли.

Автор подтверждает, что приведенный в дипломной работе расчетно-ана
литический материал правильно и объективно отражает состояние объекта ис
следования, а все заимствованные из литературных источников идец, и положе
ния сопровождаются ссылками на их авторов. ш

(подпись автора)
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