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РЕФЕРАТ

Дипломная работа: 107 стр.. 15 рисунков, 25 таблиц, 
30 использованных источников

СФЕРА УСЛУГ, ТАКСОМОТОРНЫЕ ПЕРЕВОЗКИ, КОНКУРЕНЩ1Я, 
СТРАТЕГИЯ РАЗВИТИЯ РЕКЛАМА. ОСОБЕЫПОСТИ МАРКЕТИНГА НА

Объектом исследования является общество с дополнительной ответст­
венностью «СИА авто 007».

Целью написания данной дипломной работы является изучение теоре­
тических основ разработки и реализации стратегии маркетинга, анализ эф­
фективности конкурентных преимуществ и факторов успеха ОДО «СИА авто 
007», разработка направлений совершенствования маркетинговой стратегии 
организации.

В процессе работы выполнены следующие задачи:
- систематизированы теоретические основы выбора, формирования 

реализации маркетинговых стратегий;
- проанализированы основные показатели финансово-хозяйственной и 

организационно-экономической деятельности и оценена эффективность по­
зиционирования предприятия ОДО «СИА авто 007»;

- выявлены маркетинговые возможности службы, оазработаны и обос­
нованы рекомендации по совершенствованию формирования имиджа и мар­
кетинговой деятельности ОДО «СИА авто 007».

Объектом исследования является маркетинговая деятельность компа­
нии ОДО «СИА авто 007».

Предмет исследования - стратегическое управление маркетинговой 
деятельностью.

Студент-дипломник подтверждает, что приведенный в дипломной ра­
боте расчетно-аналитический материал объективно отражает состояние ис­
следуемого процесса (разрабатываемого объекта), все заимствованные из ли­
тературных источников теоретические и методологические положения и 
концепции сопровождаются ссылками на их авторов.

РЫНКЕ УСЛУГ
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