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РЕФЕРАТ

Дипломная работа: 106 стр., 22 рисунка и схем, 19 таблиц,
42 использованных источника, 4 приложения

МАРКЕТИНГ, КОМПЛЕКС МАРКЕТИНГА, 
МАРКЕТИНГОВАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ, МАРКЕТИНГОВЫЕ КОММУНИКАЦИИ

Целью дипломной работы является разработка рекомендаций по совер­
шенствованию комплекса маркетинга предприятия ОАО «Борисовский завод 
медицинских препаратов».

Объект дипломного исследования -  предприятие по производству лекар­
ственных средств ОАО «Борисовский завод медицинских препаратов».

Задачи исследования:
1. Раскрыть теоретические основы комплекса маркетинга промышленно­

го предприятия.
2. Проанализировать состояние комплекса маркетинга на предприятии 

ОАО «Борисовский завод медицинских препаратов».
3. Разработать программу совершенствования комплекса маркетинга для 

выхода ОАО «Борисовский завод медицинских препаратов» на новые рынки 
сбыта.

4. Предложить технологию внедрения по совершенствованию комплекса 
маркетинга на предприятии ОАО «Борисовский завод медицинских препара­
тов».

При проведении исследования использовались методы проведения 
маркетинговых исследований и инструменты стратегического анализа.

Элементом новизны полученных результатов является разработка пред­
ложений по совершенствованию комплекса маркетинга и обоснование их эф­
фективности.

Область возможного практического применения результатов -  предприя­
тие фармацевтической отрасли.

Автор подтверждает, что приведенный в дипломной работе расчетно­
аналитический материал правильно и объективно отражает состояние объекта 
исследования, а все заимствованные из литературных источников идеи и поло­
жения сопровождаются ссылками на их авторов. г?

(подпись автора)
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