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РЕФЕРАТ

Дипломная работа: 72 страницы, 16 таблиц, 1 рисунок, 28 
использованных источников

ВНЕШНЕЭКОНОМИЧЕСКАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ, ВНЕШНЕЭКОНОМИЧЕСКАЯ 
ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ ПРЕДПРИЯТИЯ, ИМПОРТ, ЭКСПОРТ, ГОСУДАРСТВЕННОЕ

РЕГУЛИРОВАНИЕ

Цель дипломной работы -  получение знаний и практических навыков о 
ведении внешнеэкономической деятельности коммерческого предприятия на 
примере ИП Коворотный П.А.

Объект дипломного исследования -  ИП Коворотный П.А.
Задачи дипломного исследования:
1) провести теоретический анализ основ и аспектов влияния внешнеэко­

номической деятельности предприятия;
2) проанализировать финансовое состояние ИП Коворотный П.А.;
3) отразить пути повышения конкурентоспособности;
4) разработать технологию реализации предложенной программы.
При проведении исследования использовались матричные методы оценки 

•онкурентоспособности, также был применен комплексный подход к 
: нределению позиции данной компании в данном сегменте рынка. Элементом 
новизны представленных мероприятий является выход на международный 
гынок, увеличение популярности бренда компании.

Автор подтверждает, что приведенный в дипломной работе расчетно- 
нналитический материал правильно и объективно отражает состояние объекта 

-следования, а все заимствованные из литературных источников идеи и поло- 
- ейия сопровождаются ссылками на их авторов.

(подпись автора)
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