


РЕФЕРАТ 

   

 Дипломный проект: 175 с., 33 рис., 77  табл., 30 источников,  1 прил. 

 

КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТЬ ПРОДУКЦИИ, ПРОДВИЖЕНИЕ, 

ПОКАЗАТЕЛИ КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТИ, КОНКУРЕНТ, 

СОВЕРШЕНСТВОВАНИЕ, ЭФФЕКТИВНОСТЬ 
 

Объект исследования: ОАО «УК «Белкоммунмаш»». 

Предмет исследования: конкурентоспособность продукции ОАО                

«УК «Белкоммунмаш»». 

Цель работы оценка конкурентоспособности продукции ОАО «УК 

«Белкоммунмаш»» и разработка предложений по повышению 

конкурентоспособностью продукции предприятия, что непосредственно 

должно отразиться на результатах деятельности предприятия. 

Методы исследования: общенаучный метод, метод системного, 

логического, комплексного и сравнительного анализа и специально-научный 

метод, метод факторного анализа, а также метод анализа документов. 

Исследования и разработки: изложена сущность конкурентоспособности 

продукции, методы её оценки, направления повышения 

конкурентоспособности, дана организационно-экономическая характеристика 

ОАО «УК «Белкоммунмаш»», проведен анализ конкурентоспособности 

продукции предприятия, разработаны мероприятия по повышению 

конкурентоспособности ОАО «УК «Белкоммунмаш»».   

Элементы научной новизны: разработан комплекс мероприятий, а 

именно: повышение конкурентоспособности продукции за счет 

совершенствования технологии изготовления продукции и замены устаревшего 

оборудования; использование лизинга для повышения конкурентоспособности 

продукции; повышение конкурентоспособности продукции путем 

совершенствования сервисного обслуживания. 

Область возможного практического применения: процесс повышения 

конкурентоспособности продукции в ОАО «УК «Белкоммунмаш»» и 

аналогичных предприятиях. 

 Автор работы подтверждает, что приведенный в ней расчетно-

аналитический материал правильно и объективно отражает состояние 

исследуемого процесса, а все заимствованные из литературных и других 

источников теоретические, методологические положения и концепции 

сопровождаются ссылками на их авторов.  
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