


РЕФЕРАТ 

 

Дипломная работа: 154 с.,   37 рис.,  60 табл.,  36 источников,   3 прил., 

15 с. граф. части. 

 

МАРКЕТИНГОВАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ, АНАЛИЗ, МАРКЕТИНГОВАЯ 

СТРАТЕГИЯ, ИНВЕСТИЦИОННАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ, МЕРОПРИЯТИЯ, 

ЭКОНОМИЧЕСКАЯ ЭФФЕКТИВНОСТЬ, ПРОЕКТНЫЕ РЕШЕНИЯ  

 

Объектом исследования является ОАО «Ивацевичдрев» 

Цель работы: совершенствования комплекса маркетинга. 

В процессе дипломного исследования выполнены следующие 

исследования: анализа технико-экономических показателей и результатов 

финансово-хозяйственной деятельности предприятия, исследование 

сбытовой политики и ассортимента продукции предприятия. 

Элементами научной новизны полученных результатов дипломной 

работы состоит в предоставлении методических рекомендаций по разработке 

ряда мероприятий по развитию структуры маркетинга, по определению 

направлений роста и по обеспечению конкурентных преимуществ 

предприятия на корпоративном уровне. 

В ходе выполнения дипломной работы были предложены следующие 

мероприятия: внедрение комплекса маркетинга на предприятие; участие в 

выставках; проведение радиорекламы; размещение рекламы на плакатах, 

размещение баннерной рекламы в сети Интернет. 
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