


РЕФЕРАТ 

 

Дипломная работа: 86 с.,   14 рис.,  34 табл.,  54 источника,   2 прил., 

12 с. граф. части. 

 

МАРКЕТИНГОВАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ, АНАЛИЗ, МАРКЕТИНГОВАЯ 

СТРАТЕГИЯ , МЕРОПРИЯТИЯ, ЭКОНОМИЧЕСКАЯ ЭФФЕКТИВНОСТЬ, 

ПРОЕКТНЫЕ РЕШЕНИЯ  

 

Объектом исследования является ООО «Маэстро Тур» 

Цель работы: совершенствования комплекса маркетинга. 

В процессе дипломного исследования выполнены следующие 

исследования: анализа технико-экономических показателей и результатов 

финансово деятельности предприятия, исследование  политики и 

ассортимента услуг предприятия. 

В ходе выполнения дипломной работы были предложены следующие 

мероприятия: внедрение комплекса маркетинга на предприятие; участие в 

выставках; совершенствование существующих туров; распродажи. 

Дипломная работа предусматривает постепенный анализ деятельности 

компании путем рассмотрения отдельных ее аспектов, таких, как 

производственный потенциал компании, структура управления компанией, 

внешнеэкономическая деятельность, охрана труда в компании, а так же 

охрана окружающей среды. 

          Методической и теоретической основой исследования являются 

научные работы по теме дипломной работы, а так же документы полученные 

в компании. 
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