


РЕФЕРАТ 

Дипломная работа: 130 с., 27 рис., 31 табл., 51 источников, 2 прил. 

КОМЛЕКС МАРКЕТИНГА, АНАЛИЗ, ПРОЕКТНЫЕ 

МЕРОПРИЯТИЯ, ЭКОНОМИЧЕСКАЯ ЭФФЕКТИВНОСТЬ, ПРОЕКТНЫЕ 

РЕШЕНИЯ. 

Дипломная работа состоит из введения, основной части, заключения, 

списка использованных источников, приложений. 

Объектом исследования является ОАО «Завод «Ветразь». 

Предметом исследования является комплекс маркетинга как  фактор 

повышения конкурентных позиций предприятия на рынке товаров и услуг 

ОАО «Завод «Ветразь». 

Цель исследования – рассмотреть совершенствование комплекса 

маркетинга как фактора повышения конкурентных позиций предприятия на 

рынке товаров и услуг, провести анализ маркетингового комплекса 

предприятия ОАО «Завод «Ветразь» и разработать мероприятия по его 

совершенствованию. 

В рамках достижения поставленных целей анализируется 

хозяйственная деятельность предприятия в целом, анализ 

технико-экономических показателей и  внешней среды. 

Дипломная работа предусматривает постепенный анализ деятельности 

предприятия путем рассмотрения отдельных его аспектов, таких, как 

производственный потенциал, структура управления, внешнеэкономическая 

деятельность, охрана труда, а так же охрана окружающей среды.  

Методической и теоретической основой исследования являются 

научные работы по теме дипломной работы, а так же документы, полученные 

на предприятии. 
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