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Социальная реклама в Республике Беларусь – это реклама 

некоммерческого характера, главным заказчиком которой являются 

министерства, ведомства, комитеты, местные исполнительные 

и распорядительные органы.  

При этом, важно подчеркнуть, что в лингвистике до настоя-

щего момента не решен вопрос о разграничении социальной и госу-

дарственной рекламы, не выявлены принципиальные отличия соци-

альной рекламы от других типов рекламы. На наш взгляд, понятия 

социальная, государственная и некоммерческая по-разному соотно-

сятся друг с другом. Ведь государственная реклама, мимикрируя 

под социальную, может являться политической (напр., призыв го-

лосовать за определенного кандидата), и даже коммерческой (напр., 

если этот кандидат принадлежит к партии, лоббирующей опреде-

ленные групповые интересы). Некоммерческая же реклама, дей-

ствительно, может не ставить задачу увеличение прибыли, однако 

она в это же время может и не являться социальной (в том случае, 

если не будет затрагивать острые социальные проблемы). В свою 

очередь, некоммерческий характер социальной рекламы не исклю-

чает возможности ее использования бизнес-структурами. 

Социальная реклама как институциональный процесс соци-

ального взаимодействия с целевой аудиторией направлена на леги-

тимацию своих ц0елей, обеспечивающую стабильность общества 

и доверительное взаимодействие с социально-демографическими 

группами; структурную, нормативную и функциональную динами-

ку с учетом приобретенного опыта социорекламной практики, ак-

тивной роли целевой аудитории и необходимого финансового со-

провождения [1, с.33]. 
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Основное отличие социальной рекламы от других типов ре-

кламы заключается в тематике [2]. Предметно-тематические обла-

сти социальной рекламы рассмотрены в работах Е.В. Степанова, 

Н.Н. Грибок и А.В. Ковалевой. Основными темами социальной ре-

кламы являются: 

- здоровый образ жизни (против курения, алкоголя 

и наркотиков); 

- безопасность дорожного движения; 

- болезни и гуманное отношение к тяжело больным людям; 

- охрана окружающей среды ; 

- гражданские права и обязанности, воспитание 

патриотизма; 

- семейные ценности и проблемы детства; 

- культурные и нравственные ценности (привлечение вни-

мания к истории, формирование уважительного отношения к окру-

жающим). 

В результате анализа социальной рекламы в Республике Бе-

ларусь (видеоролики социальной рекламы в Интернете и на телеви-

дении, билборды, реклама в/на транспорте) установлено, что наибо-

лее актуальными темами социальной рекламы являются безопас-

ность дорожного движения, борьба с наркоманией, ВИЧ, курением, 

а также привлечение внимание к проблеме патриотизма и статуса 

белорусского языка.  

Обращает на себя внимание и тот факт, что реклама на бе-

лорусском языке не носит регулярный характер, а белорусский язык 

используется лишь в конкретных рекламных кампаниях. Так, 

например, в начале 2018 г. на улицах Минска появилась новая ре-

клама: на бордах ведущие социокультурного канала «Беларусь 3» 

приглашают жителей столицы «размаўляць па-беларуску». Или же, 

всем известный проект «А якім будзе твае першае слова на роднай 

мове? Мае першае слова Дзякуй. Мае першае слова Каханне». 

Наблюдаются единичные случаи использования белорусского языка 

в рамках тематик, несвязанных непосредственно с языковой 

проблемой: Жыцце ад хлеба, хлеб для жыцця; Мужнасць не проста 

слова… гэта частка нашай прафесіі. 

Интересный пример рекламной мимикрии представляет 

одна из последних рекламных афиш компании Velcom под 

слоганом «Балуйте своих детей». В данном случае тематика соци-
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альной рекламы заимствуется коммерческой рекламой для создания 

имиджа социально ответственной компании. К слову, компания 

Velcom нередко использует данную стратегию для привлечения 

внимания к компании и формированию ее позитивного имиджа. В 

сентябре 2017 г. Velcom совместно с коммуникационной компанией 

GBS при поддержке Министерства образования Республики 

Беларусь реализовали проект "Чытаем па-беларуску". Проект 

получил широкий резонанс, своим участием его поддержали и 

представители зарубежных дипмиссий [3]. 

Однако об эффективности социальной рекламы в Республи-

ке Беларусь вряд ли можно говорить всерьез. В рамках проведенно-

го исследования (сбор материала в период с 01.01.2017 по 

01.10.2018) нами отмечается факт практического отсутствия соци-

альной рекламы в метро (ни на билбордах в самом метрополитене, 

ни внутри вагонов). В регионах Республики билборды социальной 

тематики на улицах и вдоль дорог встречаются гораздо чаще, чем в 

столице. 
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