
        



РЕФЕРАТ 

 

Дипломный проект 65 стр., рис. 2, табл. 31, источников 62. 

 

ОБОСНОВАНИЕ НЕОБХОДИМОСТИ РАСШИРЕНИЯ 

ДИСТРИБЬЮТОРСКОЙ СЕТИ 

 

Объектом исследования (разработки) является расширение 

дистрибьюторской сети. 

Цель проекта проанализировать увеличение продаж через создание 

филиалов. 

Методы исследования: анализ, синтез, обобщение, наблюдение. 

Задачи исследования: изучить дистрибьюторство, как инструмент 

современного маркетинга, место дистрибьюторства в маркетинговой 

деятельности предприятия, произвести анализ хозяйственной деятельности 

ООО «АлБел Фуд», рассмотреть возможность организации филиалов; 

рассмотреть; внести предложения по дистрибьюторской сети предприятия; 

рассмотреть возможность автоматизации производства путем внедрения 

BAAN И CRM-систем. 

Элементы научной новизны полученных результатов: автором 

предложены экономически обоснованные пути совершенствования сбытовой 

деятельности предприятия путем создания обособленных филиалов. 

Область возможного практического применения: отечественные 

организации малого бизнеса. 

Экономическая значимость исследования: использование 

предложенных разработок позволит повысить уровень продаж предприятия. 

Автор работы подтверждает, что приведенный в работе расчетно-

аналитический материал объективно отражает состояние исследуемого 

процесса, а все заимствованные из литературных и других источников 

теоретические и методологические положения и концепции сопровождаются 

ссылками на их авторов. 
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