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РЕФЕРАТ

Дипломная работа: 2о\ с., 52 рис., S3 табл., Ы источник, М прил.

ИННОВАЦИОННАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ, ИННОВАЦИОННАЯ 
РАЗРАБОТКА, ИННОВАЦИОННЫЕ ПРЕДПРИЯТИЯ, ПРОДУКЦИЯ, 
ЭКОНОМИЧЕСКИЙ ЭФФЕКТ

Объект исследования -  инновационная деятельность ГП «Научно­
технологический парк БИТУ «Политехник».

Предмет исследования -  инновационная разработка ГП «Научно­
технологический парк БИТУ «Политехник» DENT-32.

Цель работы: оценить инновационную деятельность предприятия ГП 
«Научно-технологический парк БИТУ «Политехник» на примере разработки 
DENT-32 и обосновать её экономическую эффективность в соответствии со 
складывающимися тенденциями рынка.

В процессе работы выполнены следующие исследования: 
проведен анализ технико-экономических показателей деятельности 
предприятия, исследована инновационная политика предприятия, проведен 
анализ инновационной стратегии предприятия, на основе чего был 
разработан ряд мероприятий для вывода на рынок стоматологического 
аппарата DENT-32.

Актуальность темы дипломной работы определяется тем, что в 
условиях дефицита денежных средств у предприятий особую значимость 
приобретает внедрение новых технологий и мероприятий, направленных на 
повышение эффективности деятельности предприятия.

Элементами практической значимости полученных результатов 
являются расчёт прогнозируемых объёмов реализации; использование 
информации, полученной в ходе исследования при внедрении на рынок 
инновационной разработки DENT-32.

Технико-экономическая, социальная и экологическая значимость: 
внедрение разработок повысит экономическую эффективность деятельности 
предприятия, исследования позволят выбрать верные направления 
реализации продукции, что положительно отразится на объёмах чистой 
прибыли ГП «Научно-технологический парк БИТУ «Политехник».

Студент-дипломник подтверждает, что, приведенный в дипломной 
работе расчетно-аналитический материал, объективно отражает состояние 
исследуемого объекта, все заимствованные из литературных и других 
источников теоретические и методологические положения и концепции 
сопровождаются ссылками на их авторов.
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