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ФИРМЕННАЯ ТОРГОВЛЯ,  ТЕХНОЛОГИЯ БИЗНЕСА, БИЗНЕС-

АДМИНИСТРИРОВАНИЕ, ИНВЕСТИЦИИ, ЭКОНОМИЧЕСКАЯ 

ЭФФЕКТИВНОСТЬ 

 

Объектом исследования является ООО «Торгреал».  

Цель работы: экономическое обоснование создания и разработка 

системы бизнес-администрирование работы фирменного магазина 

 ООО «Завод Бульбашъ». 

В процессе работы выполнены следующие исследования: проведена 

научно-исследовательская работа по анализу фирменной торговли в 

Республике Беларусь; выполнен экономический анализ работы 

существующего предприятия; проанализирована номенклатура реализуемой 

продукции, рассмотрена себестоимости реализуемой продукции, изучены 

поставщики и конкуренты.  

В ходе дипломного проектирования разрабатывалась бизнес-

технология нового предприятия, производственно-управленческая структура 

предприятия, система продвижения продукции, система бизнес-

администрирования, а также производился расчет необходимого количества 

краткосрочных и долгосрочных активов, разработаны системы охраны труда 

и окружающей среды предприятия; была рассчитана экономическая 

эффективность проектных решений.  

Элементами практической значимости полученных результатов 

является возможность повышения эффективности работы предприятия и 

улучшения его финансового положения путем постоянного повышения 

качества обслуживания и увеличение объемов реализации продукции.  
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