
 



РЕФЕРАТ 

 

Дипломная работа: с.215, рис.55, табл.84, источников 30, прил 7. 

ПРОДАЖИ, РЕМОНТ АВТОМОБИЛЕЙ, ТЕХНОЛОГИЯ БИЗНЕСА, 

БИНЕС-АДМИНИСТРИРОВАНИЕ, ИНВЕСТИЦИИ, ЭКОНОМИЧЕСКАЯ 

ЭФФЕКТИВНОСТЬ 

Объектом исследования является ООО «Автогидравлика» 

Цель работы: создание и бизнес-администрирование работы предприятия 

ООО «Автогидравлика» в сфере ремонта автомобилей, разработка и 

обоснование проекта по создании нового вида услуги, проведение анализа 

технико-экономических показателей и результатов финансово-хозяйственной 

деятельности предприятия, расчет показателей эффективности предприятия.  

В соответствии с целью был проведен анализ бизнес-среды предприятия-

аналога, обоснованы масштабы бизнеса создаваемого предприятия, 

действующего на рынке по ремонту автомобилей, разработан способ введения 

новой услуги, рассчитана экономическая эффективность новой услуги. 

Автор работы подтверждает, что приведенный в дипломной работе 

расчетно-аналитический материал объективно отражает состояние 

исследуемой отрасли, ее заимствованные из литературных источников 

теоретические и методологические положения сопровождаются ссылками на 

их авторов.  
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