
МИНИСТЕРСТВО ОБРАЗОВАНИЯ РЕСПУБЛИКИ БЕЛАРУСЬ 
БЕЛОРУССКИЙ НАЦИОНАЛЬНЫЙ ТЕХНИЧЕСКИЙ УНИВЕРСИТЕТ 

Факультет технологий управления и гуманитаризации 
Кафедра «Менеджмент»

РАБОТА ДОПУЩЕНА К ЗАЩИТЕ: 

Зав. кафедрой, профессор
В.Ф. Володько

^ ^ 'июня 2020 г.

ДИПЛОМНАЯ РАБОТА

МАРКЕТИНГОВЫЕ СТРАТЕГИИ ПРЕДПРИЯТИЯ В 
УСЛОВИЯХ ИННОВАЦИОННОЙ ЭКОНОМИКИ

Специальность: 1-26 02 02 Менеджмент (по направлениям)
Направление специальности: 1-26 02 02-05 Менеджмент (международный)

Студент-дипломник, гр. 10801116 Н.А. Кошко

Руководитель, доцент, к.э.н.
Консультант, доцент, к.э.н.
Консультант по технологической 
части, доцент, к.п.н

Ответственный за нормоконтроль, 
ст. преподаватель

П.В. Сачек 
П.В. Сачек

О.М. Володько 

И.В. Унукович

Объем работы:
дипломная работа -  105 страниц; 
графическая часть -  8 листов; 
цифровые носители -  1 диск.

Минск 2020



РЕФЕРАТ

Дипломная работа: 105 стр., 8 рисунков и схем, 17 таблиц, 
31 использованных источника

МАРКЕТИНГ, МАРКЕТИНГОВЫЕ СТРАТЕГИИ, КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТЬ,

Цель дипломной работы -  установление путей и разработка практиче­
ских рекомендаций по повышению конкурентоспособности предприятия.

Объект дипломного исследования -  маркетинговый комплекс крупного 
промышленного предприятия ЗАО «БЕЛТЕКС ОПТИК».

Задачи дипломного исследования:
1. Исследовать сущность, факторы влияния и способы управления 

маркетинговыми стратегиями предприятия.
2. Провести анализ хозяйственной деятельности и состояния конкурен­

тоспособности ЗАО «БЕЛТЕКС ОПТИК».
3. Разработать и усовершенствовать маркетинговые стратегии предприя­

тия ЗАО «БЕЛТЕКС ОПТИК», и произвести расчет ее экономической эффек­
тивности.

4. Разработать технологию реализации предлагаемой программы.
Элементом новизны полученных результатов является создание интер­

нет-магазина, который активно влияет на привлечение новых покупателей, 
повышение конкурентоспособности продукции и предприятия в целом.

Область возможного практического применения результатов -  предпри­
ятия оптической отрасли.

Автор подтверждает, что приведенный в дипломной работе расчетно­
аналитический материал правильно и объективно отражает состояние объекта 
исследования, а все заимствованные из литературных источников идеи и по-

ДИСТРИБЬЮТОРСКАЯ СЕТЬ, КАНАЛЫ СБЫТА

ложения сопровождаются ссылками на их авторов.

( пора)
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