
358 

 

УДК 332.37 

ПОДХОДЫ К РАЗРАБОТКЕ МАРКЕТИНГОВОГО 

МЕХАНИЗМА ПОВЫШЕНИЯ УРОВНЯ 

КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТИ ЗАО «ХОЛДИНГОВАЯ 

КОМПАНИЯ ПИНСКДРЕВ» ФИЛИАЛ ГОРОДИЩЕНСКАЯ 

МЕБЕЛЬНАЯ ФАБРИКА 

 

Колосов О.В., магистрант  
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Специфика функционирования Городищенской мебельной фабри-

ки определяется следующими маркетинговыми особенностями: 

• длительный срок пользования мебельной продукцией; 

• тщательность выбора продукции со стороны покупателей; 

• необходимость обеспечения индивидуальной доставки ме-

бели от производителя к потребителю и оказания услуг по ее сборке; 

• высокая доля эстетической составляющей в принятии реше-

ний о покупке мебельной продукции; 

• сильная подверженность влиянию моды; 

• медленное реагирование на изменение потребительских 

предпочтений; 

• наличие механизмов сертификации мебельной продукции. 

Предлагаемый нами комплекс маркетинговых мероприятий по 

повышению уровня конкурентоспособности предприятия представ-

ляет собой трехуровневую структуру.  

Первый уровень – оперативный – связан с возможностями повы-

шения общей эффективности деятельности предприятия за счет про-

движения и реализации выпускаемой продукции через собственный 

интернет-магазин.  

Второй уровень – тактический – ориентирован на улучшение об-

щего состояния мебельного производства за счет его модернизации, 

нацеленной на оперативное реагирование на изменение спроса.  

Третий уровень – стратегический – направлен на формирование 

инвестиционной привлекательности путем создания позитивного 

имиджа за счет имиджевой рекламы в онлайн-среде.  


