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Реклама промышленных товаров занимает особое место в теории и 
практике маркетинга и рассмат ивается многими специалистами как 
отдельное направление. Этому есть свои объяснения, связанные со 
спецификой деятельности компаний, поставляющих свою продукцию на 
рынок В2В, как еще называют отрасль производства и распространения 
промышленных товаров. 

Выбор методов продвижения  во  многом зависит от специфики товара 
производителя. Методы продвижения  также отличаются друг от друга по 
затратам: о ни минимальных затрат или обходятся бесплатно, 
другие стоят значительных вложений. Для осуществления одних вариантов 
необходимо прибегну

гих можно обойтись силами собственного персонала. 
 Очевидно, что в условиях насыщенного рынка уже мало создать 

отличный товар. Успеха можно добиться лишь в тех случаях, когда 
продавец наладит взаимосвязь, взаимопонимание с покупате ем, создаст 
атмосферу открытости и взаимовыгодного сотрудниче
ркетинговые коммуникации осуществл ются для укрепления 

приверженности потребителя к кампании и к товару.  
Одним из важнейших каналов продвижения  продукции промышленного 

назначения  является  Интернет. Современные Интернет-технол
 таргетирование, показ контекстной рекламы, помогают отсеять 

ненужные контакты и существенно повысить эффективность затрат на 
продвижение. 

Коммуникация между деловыми партнерами выходит на новый уровень, 
становится более автоматизированной и эффект

строго и эффективного поиска, обмена информацией, и отправка 
оперативных запросов, и систематизация полученных сведений.  

Развитие Интернет-технологий  позволяет  все чаще обращаться к 
возможностям Интер

евых техноло
н т н ч у пользоваться новыми возможностями продвижения своей 

продукции и создания благоприятного имиджа компании. 
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