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РЕФЕРАТ

Дипломная работа: 91 страницы, 11 рисункови схем, 25 таблиц,
25 использованных источников

МАРКЕТИНГ, ПРОДВИЖЕНИЕ В ИНТЕРНЕТ-СРЕДЕ,КРИПТОИНДУОТИЯ, 
СЕГМЕНТАЦИЯ РЫНКА, ТОРГОВЫЕ БОТЫ, 8ММ

Цель дипломной работы -  изучение особенностей и маркетинговых воз­
можностей и их применения на современном рынке в крипто индустрии на при­
мере МП «81ее1 Теаш».

Объект дипломного исследования -  виртуальный рынок программного 
обеспечения в криптоиндустрии.

Задачи дипломного исследования:
1. Изучение современных путей продвижения на рынке в интернет-среде.
2. Анализ конкурентоспособности программного обеспечения МП «81ее1 

Теаш» и поиск возможных улучшений.
3. Определить пути продвижения продукции МП «81ее1 Теаш» в условиях 

современного рынка.
4. Разработать технологию реализации предложенной программы.

Методы исследования: теоретико-методологической базой исследования
послужили р аботы зарубежных и отечественных исследователей в области раз- 
работки и продвижения продукта в крипто индустрии на современном рынке.

Содержание дипломной работы: рынок программного обеспечения 
оценка хозяйственной деятельности и конкурентоспособности базовой органи­
зации; пути и программа продвижения продукции; технологии реализации 

пр едлагаемой пр ограммы.
Практическое применение. Область возможного практического приме­

нения результатов дипломной работы-МП «81ее1 Теаш»
Достоверность. Автор подтверждает, что приведенный расчетный мате­

риал правильно отражает состояние объекта исследования, а все заимствован­
ные идеи и положения сопровождаются ссылками на их авторов.

(подпись автора)
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