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РЕФЕРАТ
Дипломная работа: 80 страниц, 9 рисунков и схем, 25 таблиц, 19 

использованных источников.
КУНКУРЕНТОСПОСОБНОСТЬ ОРГАНИЗАЦИИ, КРИЗИС, МАРКЕТИНГ,

Объектом и предметом исследования является: ЧУП «Интер фене» и его 
конкурентоспособность.

Цель работы: анализ конкурентоспособности на примере конкретного 
белорусского предприятия.

В процессе работы проведены следующие исследования и разработки: 
представлено теоретическое обоснование понятия «конкурентоспособность», 
рассмотрены ее методы организации, функции. Проведен конкретный анализ 
хозяйственной и сбытовой деятельности. В круг исследуемых проблем вошли: 
организационно-экономическая характеристика предприятия (история 
развития, основные направления деятельности, проблемы, с которыми 
сталкивалось предприятие и т.д.); товарная политика предприятия (ассортимент 
продукции, структура себестоимости товара); характеристика и оценка 
конкурентов предприятия; характеристика покупателей предприятия; политика 
распределения товаров.

В ходе выполнения дипломной работы некоторые предложения по 
совершенствованию конкурентоспособности были внесены в перспективный 
план развития предприятия. В частности, создания на предприятии службы 
маркетинга и сбыта; подключение предприятия к сети Internet; развитие 
сервисной службы, гибкая система скидок, сертификаты.

Технико-экономическая и социальная значимость предложенных 
разработок: выход предприятия из кризиса и его развитие, создание новых 
рабочих мест, улучшение условий труда, увеличение объема продаж, 
расширение клиентской базы.

Автор работы подтверждает, что приведенный в ней расчетно­
аналитический материал правильно и объективно отражает состояние 
исследуемого процесса, а все заимствованные из литературных и других 
источников теоретические, методологические и методические положения и 
концепции сопровождаются ссылками на их авторов.

ОБЪЕМ ПРОДАЖ, КЛИЕНТСКАЯ БАЗА

(подпись автора)
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