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РЕФЕРАТ

Дипломная работа: 83 страниц, 8 рисунков и схем, 26 таблиц, 

19 использованных источников

РЕКЛАМА, РЕКЛАМНАЯ КАМПАНИЯ, МАРКЕТИНЕ, ИСЛЕДОВАНИЕ, 

ОСВАИВАНИЕ, МОНИТОРИНГ

Цель дипломной работы -  анализ деятельности банка и демонстрация 

главных аспектов бизнес-плана для получения кредита.

Объект дипломного исследования -  ООО «Скайлекс».

Задачи дипломного исследования:

Е Выявить сущ ность, эффективность и методы управления ООО 

«Скайлекс».

2. Проанализировать хозяйственную деятельность и состояние ООО 

«Скайлекс».

3. Управление инвестиционной деятельностью.

4. Обоснование новой должности.

Методы исследования: анализ теоретической литературы; обобщение; 

классификация; изучение документов базового предприятия; статистический 

анализ; матричные и экспертные методы; моделирование; экономико­

математические методы.

Содержание дипломной работы: теоретические основы методы и виды 

кредитов, включая методы оценки платежеспособности и кредитоспособности; 

оценка хозяйственной деятельности базового предприятия; управление 

инвестиционной деятельностью»; обоснование новой должности.

Практическое применение. Область возможного практического 

применения результатов дипломной работы -  ООО «Скайлекс» и другие 

предприятия.

Достоверность. Автор подтверждает, что приведенный расчетный 

материал правильно отражает состояние объекта исследования, а все 

заимствованные идеи и положения сопровождаются ссылками на в.

(подпись автора)
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