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РЕФЕРАТ

Дипломная работа: 104 страницу 11 рисунков и схем, 26 таблиц,
19 использованных источников

СТОИМОСТЬ, НЕДВИЖИМОСТЬ, БИЗНЕС-ПЛАН, ЖИЛОЙ ОБЪЕКТ, 
ЭФФЕКТИВНОСТЬ, ИНВЕСТИЦИИ

Цель дипломной работы -  разработать стратегию оценки на рынке 
недвижимости, обеспечивающую лидерство продаж, исходя из ценовых 
тенденций, факторов качества, специфики и насыщения рынка в Республике 
Беларусь.

Объект дипломного исследования -  ЕУО «Детский - сад №489 г. Минск»
Задачи дипломного исследования:
1. Исследовать теоретическую основу оценки рыночной стоимости 

недвижимости.
2. Дать характеристику объекту оценки и его окружению.
3. Обоснование новой должности.
4. Разработать концепцию определения стоимости жилого объекта с 

авторским дизайном.
Методы исследования: анализ теоретической литературы; обобщение; 

классификация; изучение документов базового предприятия; статистический 
анализ; матричные и экспертные методы; моделирование; экономико­
математические методы.

Содержание дипломной работы: Идеология формирования лидерства на 
рынке недвижимости; оценка стоимости недвижимости базового предприятия; 
расчет стоимости с авторским дизайном; обоснование новой должности.

Практическое применение. Область возможного практического 
применения результатов дипломной работы -  ЕУО «Детский - сад №489 г. 
Минск».

Достоверность. Автор подтверждает, что приведенный расчетный 
материал правильно отражает состояние объекта исследования, а все 
заимствованные идеи и положения сопровождаются ссылками на их авторов.

(подпись автора)
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